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Воєнний туризм є одним із перспективних напрямків розвитку туристичного бізнесу 
в Україні. В статті представлені сутність та структура даного виду туризму; виокрем-
лено потенційні обмеження та основні виклики даного сегменту туристичного ринку. 
В результаті проведеного аналізу виявлено, що розвиток воєнного туризму гальмується 
відсутністю єдності у визначенні його сутності, ресурсних джерел та цільової аудиторії, що 
ускладнює нормативно-правове забезпечення даної діяльності, формування туристичного 
продукту та підготовку фахівців, які будуть працювати в даному секторі. Встановлено, які 
проблеми можуть бути вирішені на рівні держави, галузі, закладів вищої освіти, окремого 
регіону чи локації, туристичної фірми або ж вимагають їхньої співпраці.
Ключові слова: воєнний туризм, військовий туризм, поствоєнний туризм, туризм в період 
активних воєнний дій, воєнна спадщина.

The relevance of the study is due to the prospects for the development of military tourism in Ukraine at 
the present time and after the end of active hostilities. The aim and objectives of the study are to analyze 
the essence and structure of this type of tourism, to identify the main challenges faced by this segment 
of the tourism market and the possibilities of their solution. The article applies systemic-structural and 
dialectical approaches to the consideration of the problems using the methods of analysis, synthesis, 
systematization, and modeling. It has been established that military tourism is a multi-segment 
phenomenon that unites all travels whose main motive is interest in military events and/or military 
equipment. These trips can be real and virtual, and can be made both to safe areas and to the zone 
of active hostilities. This type of tourism, like its subtypes, does not have a single name. The existing 
terminological uncertainty prevents the formation of a clear proposal. The controversial nature of the 
issue of whether travel to the area of active hostilities belongs to military tourism hinders the definition 
of the essence of this phenomenon and the development of regulatory support. This, in turn, does 
not allow to organize legal tourism activities in this segment and to guarantee travel safety; it affects 
the identification of tourist resources and territories that can be considered as tourist destinations. 
Obviously, this complicates the training of personnel for this segment of the tourism market and does 
not allow for the quality organization of work with local communities. A separate issue is the problem of 
interpreting the military heritage of the Soviet and imperial periods, since the entire territory of Ukraine 
was a zone of active hostilities of the First and Second World Wars, and this cannot be ignored when 
organizing military tours. It is found out that the existing problems should be solved at several levels: 
state (regulatory and legal support), sphere of tourism (development of standards, protocols, research 
on the needs of the target audience, ways to involve representatives of territorial communities and 
military retirees, etc.), higher education institutions (updating educational and professional programs), 
travel agencies (forming offers), by combining the efforts of state authorities, representatives of local 
self-government bodies, research and teaching staff, and business. 
Key words: military tourism, war tourism, post-war tourism, tourism during active hostilities, military 
heritage.

ДО ПИТАННЯ ПРО РОЗВИТОК ВОЄННОГО (ВІЙСЬКОВОГО)  
ТУРИЗМУ В УКРАЇНІ
TO THE QUESTION OF THE DEVELOPMENT OF WAR (MILITARY)  
TOURISM IN UKRAINE

Постановка проблеми. Матеріальні збитки 
сектору туризму внаслідок російської агресії лише 
за один рік (лютий 2022 р. – лютий 2023 р.) склали 
понад 193 млрд доларів США [10, с. 58] і продовжу-
ють зростати. Вітчизняна індустрія туризму знахо-
диться в стані «анабіозу» в очікуванні Перемоги 
і кожен суб’єкт за своїми можливостями і баченням 
післявоєнного відродження готується до того часу 
[9, с. 138]. ДАРТ перспективи післявоєнного розви-
тку туризму значною мірою пов’язує з маршрутами 
пам’яті та меморіальним туризмом [11], що цілком 
закономірно. Активні воєнні дії, які, з одного боку, 
призвели до знищення туристичних об’єктів, руй-
нування інфраструктури та відтоку професійних 
кадрів із сектору туризму, з іншого, – активізують 
інтерес міжнародної спільноти до України та зали-
шають по собі об’єкти, які можна використовувати 
в якості туристичних ресурсів. Досвід Чорногорії, 
Хорватії, Словенії, Грузії, республіки Кіпр та інших 
країн також показує, що криза туристичної інду-
стрії може бути подолана. 

Але повернення до нормального стану не відбу-
деться само собою. Інколи туристам потрібні деся-
тиліття, щоб повернутися до цієї території після 
воєнного конфлікту; деякі країни ніколи повністю 
не оговтуються від нестабільності (наприклад, 
Ізраїль), до того ж, це вимагає значних фінансових 
ресурсів, більш того, непродумані дії можуть при-
звести до загострення політичної напруги всере-
дині країни [4]. 

Очевидно, що туризм, як складна та неста-
більна система, не дозволяє бездумно копіювати 
досвід інших країн, адже навіть невеликі зміни 
початкових умов можуть призвести до абсо-
лютно інших результатів. Криза може бути подо-
ланою, якщо ця система адаптується і спробує 
вирішувати існуючі проблеми на основі доступ-
них ресурсів. Тому так важливо визначити головні 
умови трансформації сектору туризму, які дозво-
лять йому вийти на бажану траєкторію, що, серед 
усього іншого, передбачає розвиток ринку воєн-
ного туризму.
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Аналіз останніх досліджень і публікацій. 
Питання функціонування сектору туризму під час 
російсько-української війни та в післявоєнний 
період активно дискутується на туристичних фору-
мах та науково-практичних конференціях різного 
рівня. Так, на базі КНЕУ ім. В. Гетьмана було про-
ведено Міжнародний туристичний форум «Туризм 
в Україні: виклики та відновлення» (21–22 березня 
2023 р., м. Київ), міжнародні конференції пройшли 
на базі КНУ ім. Т. Шевченка («Війна та туризм», 
11 листопада 2022 р., м. Київ), ДТЕУ («Туризм 
ХХІ століття: глобальні виклики та цивіліза-
ційні цінності», 23 травня 2023 р., м. Київ), МДУ 
(«Проблеми і перспективи поствоєнної розбудови 
України», 7–8 грудня 2023 р., м. Київ) та інших ЗВО. 
Незважаючи на те, що більшість присутніх пого-
дилися з важливістю розвитку воєнного туризму, 
основні аспекти його функціонування в спеціалізо-
ваній літературі представлені епізодично.

В більшості робіт воєнний туризм розглядається 
в межах пізнавального (туризм спадщини) або при-
годницького видів туризму і обмежується окремим 
регіоном: Полтавщина (О. Борісова), Київщина 
(Т. Гавриленко, Р. Мазурець, А. Сербенівська, 
Н. Коцан), Українські Карпати (О. Галаган, 
О. Ковтонюк, Н. Корогода та Ю. Брайчевський), 
деокуповані території Донецької та Луганської 
областей (Г. Заварика [7]).

Традиційно вітчизняні науковці можливості роз-
витку воєнного (військового) туризму пов’язують 
лише з безпечними територіями, тоді як зару-
біжні (М. Pierkarz, N. Williams, Р. Wassler, G. Fedeli 
та ін.) обґрунтували наявність подорожей дес-
тинаціями, де відбуваються активні бойові дії. 
Л. Марценюк, Т. Чаркіна, Н. Чернова [2], А. Гуда 
[6], М. та Д. Каднічанські [8], М. Гамкало, І. Журба, 
Я. Коробейникова [13] та інші зробили значні кроки 
в напрямку визначення концептуальних основ 
даного виду подорожей. 

Фрагментарність проведених досліджень не 
додає впевненості в можливості успішного роз-
витку воєнного туризму на території України на 
даний час та в подальшому.

Постановка завдання. Мета дослідження 
полягає у визначенні ключових проблем, невирі-
шеність яких гальмує розвиток воєнного туризму 
в Україні, що зумовлює визначення таких завдань 
дослідження, а саме: встановити сутність та струк-
туру даного виду туризму; виокремити основні 
виклики даного сегменту туристичного ринку; пред-
ставити авторську позицію щодо їх розв’язання.

Виклад основного матеріалу дослідження. 
Однією з головних передумов подальшої ефек-
тивної діяльності в секторі воєнного туризму є 
узгодження наявного понятійно-термінологічного 
апарату. Ми свідомі на рахунок того, що в туризмо-
логії мають право на існування різні авторські під-
ходи, проте вкрай важливо узгодити трактування 

базових понять, які мають найбільшу практичну 
значимість. 

Наразі подорожі, які базуються на використанні 
туристичних ресурсів, пов’язаних з війною та військо-
вим обладнанням, одними науковцями (Г. Заварика 
[7], Л. Марценюк, Т. Чаркіна, Н. Чернова [2] та ін.) 
розглядаються як «військовий туризм», іншими 
(А. Гуда [6], М. Гамкало, М. та Д. Каднічанські [8], 
І. Журба, Я. Коробейникова [13] тощо) – «воєнний 
туризм». На користь перших – звичність вживання 
даного терміну, других – рекомендації філологів. 
Доцільно не тільки визначитися, яку з дефініцій 
використовувати, але й встановити її англомов-
ний варіант, що дозволить формувати зрозумілу 
пропозицію як для вітчизняного, так і для зарубіж-
ного туриста. На нашу думку, варто послуговува-
тися поняттям «воєнний туризм» («war tourism»), 
оскільки воно значно ширше.

Не менш спірним питанням є виділення таких 
подорожей в окремий вид туризму. По-перше, 
піддається критиці, як застаріла, сама класифіка-
ція туристичних подорожей за метою. Сучасний 
турист під час мандрівки може закривати кілька 
потреб, виокремлення первинного та вторинного 
споживача мало що дає з точки зору формування 
та просування турпродукту. По-друге, виділення 
воєнного туризму в окремий сегмент туристич-
ного ринку на основі його ресурсної бази дозво-
лило поєднати подорожі, які принципово відмінні 
між собою (за активністю учасників, вартістю, рів-
нем безпеки та другими показниками), але мають 
спільні ознаки з іншими видами туризму (див. 
рис. 1). Тому, наприклад, воєнно-пригодницький 
туризм може розглядатися як підвид і воєнного, 
і пригодницького туризму, і обидві позиції будуть 
правильними. Представлену структуру воєнного 
туризму обґрунтовано в дослідженні [13].

Недосконалість нормативно-правового забез-
печення подорожей, які пов’язані з використанням 
зброї, військового обладнання, перебування в зоні 
активних бойових дій чи на території військових 
частин ставить під питання легітимність окре-
мих підвидів воєнного туризму. Наразі відсутня 
інформація щодо споживачів «гарячого» воєн-
ного туризму, адже немає досвіду та інструментів 
ведення відповідного статистичного обліку. Проте 
це не означає, що такі подорожі не реалізуються: 
«воєнні туристи» з’являються в Україні часто, хоча 
масштаби цього явища до кінця не відомі [1].

Відсутність стандартів безпеки стримує роз-
виток воєнного туризму на територіях, які були 
деокуповані / мають спільні кордони з рф або 
рб / є небезпечними через загрозу ракетних уда-
рів. В зв’язку з тим, що війна перетворюється на 
затяжну, а за останні два роки лише в єдиний 
регіон країни, Закарпаття, російські ракети не при-
літали (за одним винятком), це питання набуває 
ще більшої актуальності.
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Відкритим залишається питання меморіалізації 
місць пам’яті. Відсутні процедури визначення дес-
тинацій, які будуть входити до маршрутів пам’яті, 
так званих «місць-мучеників», «заморожених» 
навколо трагічних подій. Уже на етапі розробки про-
екту, як стверджує Антон Дробович (Український 
інститут національної пам’яті) має відбуватися 
комунікація з громадою, яка історично, культурно і 
просторово пов’язана з об’єктом [12]. Ця комуніка-
ція важлива з різних причин: 

1) населення, яке має «свіжі» травми, в біль-
шості випадків не готове до спілкування з турис-
тами і виставлення своєї болі на загальний огляд. 
Спроби «Visit Ukraine» організувати тури восени 
2022 р. в деокуповані міста Київщини викликали 
обурення місцевих мешканців і були засуджені 
туристичною спільнотою; 

2) не всі території, які хочуть розвивати туризм, 
згідні з тим, щоб їх асоціювали з місцем болю та 
страждань. Наприклад, в Хорватії національна 
еліта та політики в галузі туризму прийняли 
рішення ховати суперечливі спогади про війну 
під блискучою поверхнею незайманої природної 
краси, історично віддаленої спадщини, а також 
ідилічних образів сонця, піску та моря [3];

3) повоєнне відновлення туризму в Україні 
пов’язане з його перебудовою на локальному та 
регіональному рівнях і без активного залучення 
громад неможливе.

Надважливим у цій комунікації буде інтерпре-
тація спадщини. Питання культурного споживання, 
комерціалізації спадщини та подальших суспіль-
них наслідків вибіркової інтерпретації продовжує 
бути предметом багатьох дискусій. Ситуація в 

Україні ускладнюється наявністю дисонансної 
радянської та імперської спадщини, потенціал 
якої наразі підживлюється поточною політичною, 
релігійною та етнічною напругою; посилюються 
ідеологічні баталії навколо її переосмислення. 
Це вимагає кращого розуміння того, як це минуле 
інтерпретується місцевими жителями, як вони від-
чувають цю спадщину.

В процесі комерціалізації історії досить часто 
відбувається перехід від «вже наявної» спадщини, 
до такої, «яка може бути цікавою для туриста». 
Тому, на нашу думку, держава повинна, за участі 
громадянського суспільства, запропонувати офі-
ційний варіант спадщини і критерії визначення того, 
що вважати автентичним. Образ України та україн-
ців на світовій арені перебуває на етапі свого фор-
мування. Важливо, щоб він був історично достовір-
ним та відповідав потребам нашої країни.

Метою повоєнного відновлення туризму 
України не може бути повернення його довоєнного 
стану та характеристик, і передбачає побудову 
абсолютно нової системи управління [9, с. 138], 
що означає, в тому числі, перегляд змісту підго-
товки фахівців туризму. 

Система вищої освіти країни потребує форму-
вання якісно нового інтегрованого громадянського 
проактивного освітнього середовища, яке харак-
теризується інноваційністю, універсальністю, осо-
бистісною сформованістю, інформаційною наси-
ченістю, технологічністю процесів. Заклади вищої 
освіти, які реалізують підготовку фахівців за спе-
ціальністю 242 «Туризм і рекреація», повинні пла-
нувати зміни до освітніх програм у відповідності з 
прогнозами післявоєнного розвитку туризму. 

Рис. 1. Структура воєнного туризму

Джерело: [13]
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Майбутнім фахівцям доведеться працювати 
в умовах постконфліктного, чутливого, туризму, 
що не виключає політичного суперництва, релі-
гійних розбіжностей, і навіть етнічних зіткнень, 
і вимагає не лише стресостійкості та толерант-
ності, але й активної громадської позиції, вміння 
інтерпретувати інформацію та вести дискусію. 
Подальша регіоналізація та локалізація турис-
тичної діяльності передбачає здатність фахів-
ців формувати, просувати та реалізувати кон-
курентноздатний туристичний продукт на основі 
місцевих ресурсів. 

Воєнний туризм – багатошарове та мультиас-
пектне явище, яке, як ми встановили, має кілька 
напрямків і займає декілька ніш на туристич-
ному ринку. Його цільова аудиторія неоднорідна 
і представлена споживачами, що відрізняються 
за демографічними, соціальними, матеріаль-
ними, інтелектуальними та іншими показниками. 
Навіть в одному секторі, наприклад, меморіаль-
ний туризм, можна виділити мінімум три групи 
споживачів:

• військові, які воювали на цій території, та 
члени їхніх родин;

• громадяни України, які хотіли б віддати шану 
полеглим воїнам;

• іноземці, які прагнуть на свої очі побачити 
територію воєнного конфлікту та познайомитися з 
його учасниками, щоб мати власну, неупереджену, 
думку. 

Природно, туристична пропозиція для кожної з 
груп споживачів повинна відрізнятися. Як саме – 
необхідно ще встановити.

Враховуючи наявність деокупованих у 2014 р. 
територій на Донеччині та відсутність пропозицій 
[7], цілком логічним є скепсис на рахунок існування 
стійкого попиту на даний турпродукт. Формування 
попиту на ринку воєнного туризму може відбу-
ватися двома шляхами: природним (цікавість 
людини, індивідуальні причини) та штучним (ство-
рення попиту – інтерес до спадщини, мода; дер-
жавною політикою – знижки, пільги). 

Наразі ДАРТ орієнтує туристичну спільноту 
на існування попиту за рахунок посилення інтер-
есу до України та українців та бажання самих 
українців віддати шану полеглим. Але ми пови-
нні розуміти, що потрібен буде час для забезпе-
чення безпеки подорожуючих, це може зайняти 
місяці чи, навіть, роки, тоді як інтерес людини мін-
ливий, а в світі постійно щось змінюється. Отже, 
необхідно штучно підтримувати цей попит. Для 
цього потрібно знати, які потреби споживачів та / 
чи інтереси держави може задовольнити продукт 
воєнного туризму. 

Це повертає нас до питання визначення ресур-
сів воєнного туризму та нормативно-правового 
забезпечення їхнього використання в процесі 
реалізації турпродукту. З одного боку, креативний 

підхід дозволяє навіть з обмеженою ресурсною 
базою сформувати цілу лінійку різнопланових про-
позицій. З іншого, це завжди небезпека. Так, під час 
виставки боєприпасів на благодійному ярмарку в 
Чернігові здетонувала протитанкова граната, отри-
мали поранення 15 чоловік, у тому числі 8 дітей [5].

Висновки з проведеного дослідження. 
Воєнний туризм – це вид подорожей, основним 
інтересом в яких виступає все, що так чи інакше 
пов’язане з війною та воєнними конфліктами. 
Серед основних проблем, які гальмують розвиток 
даного виду туризму в нашій країні є терміноло-
гічна невизначеність та наявність дискусій щодо 
сутності даного явища; відсутність нормативно-
правового забезпечення, особливо стандартів 
безпеки; нерозуміння процедури меморіалізації 
місць пам’яті; недостатня комунікація з громадами 
на рахунок узгодження формування маршрутів 
пам’яті та туристичного «обличчя» території; необ-
хідність інтерпретації великого пласту спадщини 
(до сучасної додається дисонансна спадщина 
імперських та радянських часів); неготовність гро-
мад до розвитку туризму та відсутність компетент-
них кадрів на місцях. 

Зазначене зумовлює необхідність розробки 
виваженої державної політики щодо розвитку 
воєнного туризму на рівні країни, а не окремо 
взятої території. Його успішний розвиток можли-
вий лише за умови тісної співпраці ДАРТ, НТОУ, 
науково-педагогічних працівників, представників 
територіальних громад та туристичного бізнесу 
щодо визначення сутності даного явища, розробки 
нормативно-правового забезпечення та удоскона-
лення освітньо-професійних програм. До процесу 
інтерпретації спадщини та підготовки екскурсо-
водів, які працюватимуть на маршрутах пам’яті, 
доцільно залучати працівників Українського інсти-
туту національної пам’яті. 
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